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Questa volta un po’ di sano orgoglio è concesso. Perché 
nelle ultime settimane il marchio Italialleva è stato 
protagonista di una serrata campagna pubblicitaria 

che ci ha visti impegnati sulle reti Mediaset con una serie di 
telepromozioni che hanno interessato anche l’ammiraglia del 
gruppo, Canale 5. 
Lo avevamo anticipato all’inizio dell’anno su queste pagine e 
ora la promessa è diventata realtà: perché Italialleva è una ri-
sorsa di tutti gli allevatori e la sua notorietà va fatta cresce-
re giorno per giorno, con tutti i mezzi, ma senza forzature. 
Non a caso per raccontare i valori del nostro marchio di ori-
gine abbiamo scelto la strada della trasparenza. Niente mes-
saggi gridati, niente promesse impossibili da mantenere, ma 
solo la verità, quella che quotidianamente i nostri controllori 
portano in tutte le stalle italiane iscritte al sistema allevatori.
Nella pubblicità di 90 secondi che abbiamo realizzato è pro-
prio un “nostro” controllore ad essere protagonista (il volto è 
quello dell’attore Roberto Ciufoli, vedi il servizio sul backsta-
ge pubblicato a pagina 8). 
Nel filmato lo vediamo impegnato in un simpatico battibec-
co con la moglie prima di scendere dall’auto ed entrare in 
una stalla per svolgere il suo lavoro e ricordare al pubblico 
che Italialleva significa non solo origine italiana garantita 
al 100%, ma anche rispetto per il benessere animale e per 
l’ambiente. Perché sono questi i nostri valori.
Hanno visto la telepromozione milioni di consumatori e sia-
mo certi che questo investimento contribuirà ad accrescere 
la fiducia nei nostri confronti, stimolando nuove aziende ad 
entrare in Italialleva e creando interesse da parte del mer-
cato per le referenze che portano il marchio degli allevatori 
italiani. Nella trasparenza e nella concretezza del nostro lavo-
ro quotidiano. 
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